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Richtlinien, Verordnungen

411 Aquivalenzverordnung zum Curriculum fiir das Masterstudium Betriebswirtschaft (Version
2016) (UA066 915)

Anwendungsbereich

§ 1. (1) Da Lehrveranstaltungen des Curriculums fir das Masterstudium Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066
915) nicht mehr angeboten werden, wird mittels dieser Aquivalenzverordnung festgelegt, welche
Ersatzlehrveranstaltungen, anstelle von nicht mehr angebotenen Lehrveranstaltungen des Masterstudiums
Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915) zu absolvieren sind.

(2) Diese Aquivalenzverordnung hat Gultigkeit fir jene Studierenden, die sich im Masterstudium
Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915) befinden und bezieht sich auf folgendes Curriculum in der

geltenden Fassung;

Masterstudium Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915):

Curriculum flir das Masterstudium Betriebswirtschaft (Version 2016), erschienen im Mitteilungsblatt der
Universitat Wien nach UG 2002, 42. Stick, Nr. 261, am 28.06.2016, im Studienjahr 2015/2016, inklusive der 1.
(geringfigige) Anderung Mitteilungsblatt UG 2002 vom 26.06.2017, 31. Stiick, Nummer 140, im Studienjahr
2016/2017; 2. (geringflgige) Anderung Mitteilungsblatt UG 2002 vom 04.04.2018, 23. Stlick, Nummer 98, im
Studienjahr 2017/2018; 3. (geringfuigige) Anderung Mitteilungsblatt UG 2002 vom 25.03.2019, 16. Stiick, Nummer
99, im Studienjahr 2018/2019; 4. (geringfigige) Anderung Mitteilungsblatt UG 2002 vom 22.01.2021, 19. Stick,
Nummer 63, im Studienjahr 2020/2021, 5. Anderung Mitteilungsblatt UG 2002 vom 24.06.2022, 44. Stiick, Nummer
225, im Studienjahr 2021/2022.

Aquivalenzliste
§ 2. Nachstehende Ubersicht stellt eine Aquivalenzliste von Lehrveranstaltungen des Masterstudiums

Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915) und ersatzweise ab 1.10.2022 zu absolvierenden
Lehrveranstaltungen dar:
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Lehrveranstaltungen des Masterstudiums ECTS
Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915) idgF

ersatzweise zu absolvierende [ ECTS
Lehrveranstaltungen

B.2.3. Wahlmodul: Electronic Business (E-Business) (20 ECTS)

Wurden noch keine Lehrveranstaltung des Wahlmoduls absolviert, so gilt:

Anstelle untenstehender Pflichtveranstaltungen im Ausmaf
von insgesamt 12 ECTS

sind zwei der drei nachfolgend angefiihrten
Lehrveranstaltungen aus Fundamentals of e-
Services im Gesamtausmalf von

12 ECTS zu absolvieren

KU Einfiihrung ins Electronic Business (pi)

und

UE Case Studies of E-Business and e-Logistics (pi) 4
und

SE Neuere Entwicklungen im e-Business und e-
Logistics 4

Fundamentals of e-Services

® KU Advanced Business
Analytics (pi)

und/oder

e UK Statistical Learning & 6
Analytics (pi)

und/oder

® /U Visualisation & Visual Data
Analytics (pi)

Anstelle einer Auswahl von 8 ECTS aus den untenstehenden
Wabhllehrveranstaltungen

sind 8 ECTS aus den folgenden
Lehrveranstaltungen zu absolvieren. Hierbei
gilt: Das Seminar (4 ECTS) muss jedenfalls
absolviert werden; im AusmaR der Ubrigen 4
ECTS kann nach Maligabe des Angebots
zwischen Kursen zu Special Topics und
Applied Topicsin e-Services gewahlt werden.

Wabhllehrveranstaltungen: 4
UE Applications of E-Business and E-Logistics (pi)

. . . 4
UE Collaboration and E-Business (pi)
KU E-Services (pi) 4
KU Service Science (2 SSt, 4 ECTS, pi) 4

SE Advances in e-Services (pi)
und 4

® KU Special Topics in eServices

(pi)
4
oder
® KU Applied Topics in eServices
(pi) 4
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Lehrveranstaltungen des Masterstudiums ECTS ersatzweise zu absolvierende | ECTS
Betriebswirtschaft (Version 2016) (UA 066 915) idgF Lehrveranstaltungen

Wurden bereits Lehrveranstaltung im Wahlmodul Electronic Business (E-Business) absolviert, so kommen
folgende Regelungen zur Anwendung;:

Im Ausmalt der noch zu absolvierenden ECTS kdnnen Lehrveranstaltung aus dem Angebot des gesamten
Wahlmoduls e-Business gewahlt werden, wobei nach MalRgabe der noch zu absolvierenden ECTS
Pflichtveranstaltungen aus Fundamentals of e-Services gegentiber Wahllehrveranstaltungen der Vorzug zu
geben ist. Des Weiteren ist SE Advances in e-Services vorrangig gegentiber Wahllehrveranstaltungen zu
absolvieren.

Sofern Studierende diesen Regelungen entsprechend bei der Auswahl von Lehrveranstaltungen in der
Vertiefung e-Business keine Ubereinstimmung von curricular vorgegebenen und durch die ersatzweise
absolvierbaren Lehrveranstaltungen nachweisbaren ECTS erzielen konnen, hat eine individuelle Prifung und
Entscheidung durch die Studienprogrammleitung zu erfolgen.

B.1.3.1. Wahlmodul: Marketing und Internationales Marketing | (20 ECTS)

Fiir das Wahlmodul Marketing und Internationales Marketing | (“Minor”-Modul) sind zu absolvieren:

anstelle untenstehender nachfolgend angeflihrte Lehrveranstaltungen zu
Wabhlpflichtlehrveranstaltungen It. Curriculum Building Blocks of Marketing.
ssel\r/larktforschungl(pl) N KU Building Blocks of Marketing 1: 4

Marketing R h (pi
KU International Marketing Research 1 (pi) |4 arketing Research (pi)

KU Building Blocks of Marketing 2:

KU Konsumentenverhalten (pi 4
) Y (pi) Consumer Behavior (pi)

55. Stlck - Ausgegeben am 23.09.2022 - Nr. 411-411



anstelle untenstehender
Wabhlpflichtlehrveranstaltungen It. Curriculum

ist nach Mallgabe des Angebots zwischen
Lehrveranstaltungen zu Special Topics in Marketing
bzw. zu Applied Topics in Marketing im
Gesamtausmal von 12 ECTS zu wahlen.

Es konnen Lehrveranstaltungen aus beiden
Themenbereichen in Marketing (Special Topics,
Applied Topics) oder auch nur mehrere Special
Topics bzw. nur mehrere Applied Topicsin
Marketing gewahlt werden.

Beispielhaft werden im Studienjahr 2022/23
angebotene Kurse angefiihrt, die durch weitere im
Vorlesungsverzeichnis angekiindigte Kurse zu KU
Special Topics in Marketing bzw. KU Applied Topics
in Marketing erweitert werden kann.

55. Stlck - Ausgegeben am 23.09.2022 - Nr. 411-411




KU International Marketing Management 1
(pi)

und

KU Marketing Kommunikation 1 (pi)

und

KU International Marketing Simulation (pi)
oder

KU Shopper Marketing (pi)

oder

UE Marketing Dramaturgie A (pi)

oder

UE Marketing Dramaturgie B (pi)

KU Special Topics in Marketing (pi)

zB.:

und/oder
KU Applied Topics in Marketing (pi)

KU Special Topics in Marketing:
Marketing Communication 1 (pi) 4
KU Special Topics in Marketing:
Marketing Communication 2 (pi)
KU Special Topics in Marketing:
International Marketing
Management 1 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
International Marketing
Management 2 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
Responsible Marketing 1 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
Responsible Marketing 2 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
Luxury Marketing 1 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
Luxury Marketing 2 (pi)

KU Special Topics in Marketing:
B2B Marketing (pi)

KU Applied Topics in Marketing:
Innovation & Marketing 1 (pi)
KU Applied Topics in Marketing:
Innovation & Marketing 2 (pi)
KU Applied Topics in Marketing:
MarketingDramaturgie A (pi)
KU Applied Topics in Marketing:
MarketingDramaturgie B (pi)

B.1.3.2. Wahlmodul: Marketing und Internationales Marketing Il (20 ECTS)

Fiir das Wahlmodul Marketing und Internationales Marketing Il (“Major”-Aufbau-Modul) sind zu absolvieren:

anstelle untenstehender Pflichtlehrveranstaltungen lt. | nachfolgend angefiihrte beiden Lehrveranstaltung
Curriculum im AusmalR von jeweils 4 ECTS im Ausmalfd von jeweils 4 ECTS.

KU Data Analysis for Marketing Deci-sions VO Foundations of Marketing (npi): Data
(pi) Analysis for Marketing Decisions (npi)
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SE Marketing (pi) 4
oder SE Marketing Seminar (pi) 4
SE International Marketing (pi) 4

ist nach Mafligabe des Angebots zwischen
Lehrveranstaltungen zu Special Topics in Marketing
anstelle untenstehender bzw. zu Applied Topics in Marketing im
Wabhlpflichtlehrveranstaltungen It. Curriculum Gesamtausmal’ von 12 ECTS zu wahlen, die noch
nicht absolviert wurden. (Detaillierte Aufstellung
ident wie oben).

4 Zu absolvieren sind insgesamt 12 ECTS
KU Marktforschung 2 (pi) mittels einer entsprechenden Anzahl von
oder 4 Kursen in beliebiger Kombination,
KU International Marketing Research 2 (pi) soweit sie noch nicht absolviert wurden:
und
KU International Marketing Management 2 4 KU Special Topics in Marketing (pi)
(Pi) und/oder
und KU Applied Topics in Marketing (pi)
KU Marketing Kommunikation 2 (pi) 4
oder (Exemplarische Aufzahlung zur Auswahl
KU Topics in International Marketing (pi) 4 stehender Lehrveranstaltungen siehe

B.1.3.1).

§ 3. Studierende, die die betreffenden Module bis zum 1.10.2022 nur teilweise absolviert haben, bestimmen
anhand obenstehender Ubersicht jene Lehrveranstaltungen, die - ersatzweise fir die gemal geltendem
Curriculum noch nicht absolvierten Lehrveranstaltungen - zu absolvieren sind. Flr Lehrveranstaltungen zu
Special Topics in Marketing und Applied Topics in Marketing gilt hierbei: Die Studierenden kénnen, nach MaRgabe
des Angebots und eigener Praferenzen entweder, a) Teil 2-Kurse zu bereits absolvierten Special Topics in
Marketing bzw. Applied Topics in Marketing (bspw. aus Marketing Kommunikation, Marketing Management,
Responsible Marketing, Luxury Marketing oder Innovation & Marketing) oder b) Teil 1-Kurse noch nicht
absolvierter Special bzw. Applied Topics in Marketing (sowie gegebenenfalls innerhalb der vorgesehenen ECTS in
weiterer Folge auch Teil 2) wahlen.

In-Kraft-Treten
§ 4. Diese Verordnung tritt mit dem auf die Verlautbarung folgenden Tag in Kraft.

Der Studienprases
Lieberzeit

Die Studienprogrammleiterin
Auer-Zotloterer
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